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Al llegar al Stand nos
reciben con una grata
bienvenida. Utilizan
inteligencia artificial en su
puesta a punto. Hay una
pantalla la cual interactuas
con el movimiento de los
brazos. Dentro del Stand
hay un sector de reciclaje y
un juego que te permite
llevar una imagen a
eleccién con un codigo QR.

Las promotoras que te dan
la bienvenida son
sumamente amables y la
experiencia de visitar el
stand es muy placentera.
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Una vez mas, UTE sorprende
con una fachada llamativa
gue, gracias al uso de sus
colores corporativos,
refuerza la identidad de Ia
marca y atrae a los
visitantes.

En el interior destaca su
propuesta interactiva, donde
mediante distintos juegos y
dinamicas tanto niflos como
adultos pueden aprender
sobre las energias
renovables.
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ANCAP

El stand de ANCAP se presenta como una caja con los
colores caracteristicos de su logo, invitando al publico a
sumergirse en un recorrido unico. Desde el primer
momento, las promotoras reciben a los visitantes con
cordialidad vy entusiasmo, guiandolos hacia una
experiencia rica en contenido, mensaje y didactica.

Un simulador interactivo da la bienvenida de manera
virtual y propone un fascinante viaje por el mundo del
petroleo. Desde el ecosistema submarino, se muestra
como el crudo se extrae y transporta desde distintos
lugares del mundo, pasando por la boya de José Ignacio,
hasta llegar a la Refineria de La Teja. Durante el
recorrido, los visitantes pueden visualizar como el
petrdleo se transforma en energia y combustibles, hasta
llegar finalmente a una estacion de servicio.

El mensaje final del recorrido enfatiza la transformacion:
como cada persona, desde su lugar, es parte de un
proceso que impulsa el pais. Una invitacion a
comprender y valorar la energia que nos mueve, y a ser
parte activa de ese movimiento.
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Se presenta exteriormente
como un espacio institucional
que combina identidad,
presencia y hospitalidad. Con i T : — |
una gran fachada hacia el ruedo, RS ‘B A~ SN | W il
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Un espacio que invita a g :
compartir, aprender y disfrutar.
Y en su interior, enseia las
propiedades de la carne de una
manera lddica, dinamica vy
divertida.
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El stand se destaca por su cuidado
disefio, con terminaciones muy
prolijas, un acertado uso del color, del
material vegetal y una escala
equilibrada tanto en su volumetria
general como en la disposicion de los
logos corporativos.

La presentacion de las diferentes
lineas de productos resulta clara vy
atractiva, reforzando el mensaje de la
marca.

A su vez el espacio exterior, agradable
y bien aprovechado, encuentra su
punto de encuentro en el fogdn
donde los visitantes pueden degustar
los productos.
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LA ROCHE POSAY G

La Roche tiene un recorrido
generando interés para
grandes y chicos. La camara
para ver la proteccion solar
necesaria, sigue siendo muy

requerida entre las T —— | SUMERGITEEN
. . . P LADIVERSION
actividades a realizar. <7 SIEMPRE

PROTEGIDO

Este afio destacamos el
pelotero para los mas
chicos logrando que las
familias estén en el espacio
por mas tiempo.

La marca propone
contenido educacional y el
permanecer alli logra su
cometido.
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Minerva presenta un stand
gue combina calidez y
profesionalismo.

Con una fachada de madera
de gran presencia y la enorme
‘M’ de su marca recibiendo al
visitante, logra transmitir la

solidez de una compaiiia
global sin perder la cercania.

Un espacio pensado para
recibir, dialogar y mostrar la
calidad de sus productos,
reflejando la identidad de una
empresa referente en la
industria carnica.
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DAIRYCO

Este stand recibe una menciéon por su

propuesta fresca, natural y cuidadosamente
disefiada.

|
La ambientacién logra transmitir la esencia  [#l 1NN Rt " MULTIM A
del producto a través de la presencia de los PR L HAEE | ""“""“"“l"“ CASA 3
naranjos en pie y los cajones con la fruta ya . Hi AR
cosechada, generando un relato visual muy ~ f hd ‘ y

ot
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atractivo.

El acceso enmarcado por el verde de los
arboles y el contraste de las naranjas con el
rayado celeste y blanco refleja un disefio
integral pensado en cada detalle.

A pesar de tratarse de un espacio reducido, la
resolucion del stand resulta agradable vy
coherente con la identidad de la marca.
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PLUSCONTAINER T s

Pluscontainer llega con una
propuesta renovada que captura
la vista con su tamafio y contraste
de colores. Se destaca |Ia
incorporacion de un contenedor
inclinado que contiene dos
escaleras para subir al nivel
superior y un tobogan para bajar.

En el interior, ambos aparta-
mentos fueron amoblados con
gran armonia, reforzando Ia
sensacion de disefio cuidado y
coherente.




1 PREMIO
MONTEVIDEO REFRESCOS

Desde el momento en que se
ingresa al stand, el visitante se
sumerge en uha experiencia
envolvente que transmite el espiritu
de Coca-Cola.

La propuesta inicia en una cocina
virtual, donde un chef anfitrién, con
mucho carisma y humor, invita al
publico a participar en la
preparacion de recetas y a compartir
el resultado en la mesa.

Posteriormente, los visitantes
recorren distintas estaciones de
juego, guiados por promotoras que
incentivan la participacion con
premios. Cada dinamica esta
asociada a los diferentes sabores de
Montevideo Refrescos —Coca-Cola,
Fanta y Sprite—, ademas de incluir
obsequios y utensilios con
merchandising de la marca.




INTENDENCIAS
Y MINISTERIOS
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GOBIERNO DE SALTO

Felicitamos a la
Intendencia por unificar la
marqguesina logrando un
impacto visual de Ia
fachada con el color azul
de forma envolvente en
todo el espacio.

Lograron una gran
presencia del producto
estrella de la zona, el color
azul no distrae y la vista se
dirige al producto
exhibido.

El perimetro tiene ejem-
plares espectaculares de
frutales destacando los
naranjos y los quinotos.
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GOBIERNO DE CANELONES

Este afio, la Intendencia de

Canelones presenta un stand

gue se caracteriza por la

coherencia estética y la

unidad visual a lo largo de

4 \ / | g todo el recorrido. Los colores
g;.,nigg;ggﬁ?:“ & |V A) N A T | verde, azul y madera se
= " repiten en cada rincon,
creando una experiencia

CANELONES ,‘i‘?’ b uniforme en medio de Ia
ava n z d/ #y diversidad de expositores.

La propuesta se lleva aun mas
lejos en la gran fachada que
da a una de las calles
principales de la Rural. Alli, la
madera y los materiales
reutilizables en los mismos
tonos se combinan para dar
vida a un acceso moderno y
atractivo, rematado con una
enorme pantalla que capta
todas las miradas.
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MINISTERIO DEL INTERIOR

El Ministerio del Interior sorprende
este ano con una propuesta que
acerca innovaciéon vy soluciones
practicas para que la gente pueda
realizar tramites en todo el pais de
forma mas facil y agil.

Se muestran unos totems que en
breve estaran instalados para
brindar a la poblacion mayor :
seguridad y comunicacidn rdpida con -~ y - '. .
el 911. |

En el stand, los visitantes encuentran
puestos de policia comunitaria y un
espacio super didactico donde se
muestran, en vivo, los
procedimientos de la policia técnica.

Es una manera diferente y atractiva
de conocer de cerca a quienes nos
cuidan, generando una experiencia
cercana, clara y disfrutable para toda
la familia.
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El stand presenta una propuesta que
reflejla con acierto la identidad
patrimonial del departamento, en el
marco de la celebracidon de los 30
afnos de la declaracion de Colonia del
Sacramento como Patrimonio
Mundial.

El uso del azulejo como elemento
distintivo de lo colonial se replicé de
manera armonica en la fachada, en
el equipamiento exterior y en el
interior, donde ademas se incorpord
la representacion del aljibe como
simbolo de época.

La unificacion del color aporta
claridad y coherencia al mensaje
transmitido, mientras que, en la
distribucidon interior, a pesar de la
reducida superficie, logra destacar lo
esencial de la riqueza cultural y
patrimonial del departamento
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Este afio decidieron dar un giro
innovador con una propuesta
interactiva que invita a
aprender de manera divertida
tanto a niflos como a adultos. Al
ingresar, lo primero que
encontramos es un pequeno
teatro ambientado como una
cocina, donde conoceremos a
Aurelia y Quinoto que, de forma
entretenida, conversan con el
publico sobre los alimentos.

Mas adelante descubrimos que B " RN S o8 % - e MINISTERIOE GANADERIA
la heladera es en realidad una Al e S NSy e | AGRICULTURA Y PESCh,
puerta que nos conduce a una A e 07 [ ' ey | GEEEE S

sala con techo espejado vy

pantalla envolvente. Alli,

nuevamente acompafiados por

los personajes, disfrutamos de

un video que ensefia de manera
amena sobre la produccidn
agropecuaria.
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Este pequeio stand se distingue
por la atencidon minuciosa a cada
detalle de su disefio exterior.
Desde la iluminacion
cuidadosamente elegida hasta la
incorporacion de elementos
vegetales, cada componente
contribuye a una propuesta ;
armoniosa y equilibrada. y T

La presencia de flores blancas vy el
mobiliario exterior  aportan
calidez y contrasta elegantemente
con el revestimiento en madera
oscura, que confiere sobriedad vy
refinamiento.
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Se resolvid de manera efectiva
un stand que debia aprovechar
de forma atractiva un espacio o . s ,
junto a la gran pared del E ; = | 'I M

galpon. El disefio se organiza
longitudinalmente,  unificado
por un largo deck de madera, y
se complementa con guirnaldas

A
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de luces que recorren todo el
espacio exterior.

La combinacion de los colores

negro y blanco de la marca se (fd &

integra de manera armoniosa | =gy Y e ——
con un mobiliario : '

cuidadosamente seleccionado.
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Felicitaciones por su
Stand, se Vvisualizan
los insumos correcta-
mente con una amplia
gama de productos de
forma ordenada.

Las paredes color
verde unifican el
espacio y el mobiliario
comodo invita a
guedarse.
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En los espacios
exteriores las mesas
altas y butacas logran
un diferencial.
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SELECTA

Este stand se destaca por una
propuesta que conjuga
modernidad y naturaleza en un
equilibrio acertado.

La estructura sobria, donde el
vidrio se muestra como
protagonista, se complementa
con la implementacion de areas

verdes que aportan frescura.

El drea exterior, con livings
rodeados de plantas, genera un
ambiente acogedor que invita a
ser disfrutado.

En el interior, el mobiliario
elegante y de refinado gusto
completan el buen disefio.
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Clipex logra un buen equilibrio
entre disefio e innovacidon con un
stand atractivo y funcional.

Se exhibe una gran variedad de
productos, desde cepos vy
mangas, hasta corrales vy
alambrados eléctricos, en un
ambiente abierto que invita a

mirar, comparar y pensar en
futuros usos.

Se destaca como acercan al
publico las ultimas herramientas
de producciéon, reforzando el
espiritu de la Expo Prado como
un verdadero escenario de
vanguardia.
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MAQUINARIA
AGRICOLA
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Se destaca por aprovechar al
maximo un espacio reducido
para maquinaria. Con una
estructura moderna en negro vy
rojo, transmite con fuerza la
identidad visual de la marca
Massey Ferguson.
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Su diseno grafico, sobrio vy e —

contundente, refuerza la
presencia institucional de Ila
empresa. Al mismo tiempo,
ofrece hospitalidad con un living
exterior al ruedo y una terraza en
el segundo piso que brinda una
vista privilegiada.
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INTERAGROVIAL

La propuesta resulta altamente
atractiva, desde la maquinaria
gue invita a subir y ser explorada,
hasta el recorrido cuidado-
samente disefado para mostrar
las distintas areas que conforman
la empresa, incluyendo un
espacio interactivo y ludico.

La gran pantalla es sin dudas la
estrella, permitiendo conocer una
imponente  cosechadora  en
version virtual, imposible de
tener fisicamente en la Expo.

El recorrido se completa con
espacios sociales y un sector de
indumentaria muy bien resuelto,
con detalles y equipamiento que
hacen que la experiencia sea muy
agradable y disfrutable.
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FACHADAS
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PLUSCONTAINER

PlusContainer llama la
atencion desde el primer
momento gracias a su gran
tamafo vy al contraste
marcado de sus colores. Su
presencia se impone en el
espacio, invitando a
acercarse y descubrirlo.

La fuerza de su disefio y la
claridad de su identidad de
marca dejan una impresion
visual fuerte y memorable.
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GOBIERNO DE CANELONES

La fachada de la Intendencia
de Canelones impacta por su
sobriedad y el uso preciso de
pocos elementos.

El isotipo del departamento
fue recreado con corchos,
tapitas de refrescos vy
plantas, generando una

composicion que une
naturaleza, reciclaje y arte.

Una propuesta que
transmite identidad,
innovacion y compromiso
con el ambiente.
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Antel logra con su
fachada invitar al
publico de la Expo
Prado, haciendo un
correcto uso de
colores, buena
iluminacidon y unos
arcos que parecen
en movimiento.

Todo ello nos
adelanta a la gran
experiencia que se
puede disfrutar en el
interior del stand.
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Gracias al uso de sus
colores corporativos,
lograron una fachada
gue combina
armonia y atractivo
visual.

La paleta elegida no

solo refuerza su
estilo distintivo, sino
gue también crea un
impacto inmediato,
captando la atencion
de quienes se
acercan.
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Excelente fachada gracias a una

propuesta que conjuga arte, | :
tradicion y tecnologia. La | ' ‘
participacion de una pintora | %" 5y
local aporté un mural de

inspiracion rural, que se integra

de manera perfecta al entorno
del ruedo, con el plus de que
fue realizado con pinturas
ecoldgicas, todo esto hace que
transmita identidad y
compromiso con la comunidad.

A su vez, la incorporacion de
pantallas gigantes, permitio
acercar al publico imagenes del
campo desde una perspectiva
innovadora. Una fachada que i \ ""C : : : \
logra equilibrar la calidez de lo A= AR, R V. s
artesanal con el dinamismo de | e | s | ¢ ‘ e e,

la tecnologia. i o s e
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Se destaca por un espacio
exterior moderno, abierto
y atractivo. La estructura
en rojo intenso, con
listones verticales que
enmarcan el recorrido,
genera una identidad
visual clara y alineada con
la marca.

o
Ademads, las sillas de

descanso invitan a
detenerse, relajarse vy
disfrutar del entorno,
transformando la antesala
del stand en un area de
experiencia y hospitalidad
para el visitante.
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La intendencia de Colonia logro darle al
espacio exterior la identidad patrimonial
gue representa todo el stand.

Se distingue por su interactividad,
incorporando un area de degustacion
permanente con productos de empresas
locales y un sector destinado a

espectaculos, que invita al publico a
participar de este espacio.

La disposicion de los elementos, Ia
unificacion del color y la ambientacion
con motivos coloniales generan un
entorno atractivo, convirtiendo el espacio
exterior en un verdadero punto de
encuentro cultural y recreativo.




2d°- PREMIO
INAC

Con su ubicacion privilegiada
sobre el ruedo, el stand se
destaca en el entorno.

Aprovechan su espacio exterior
de manera acertada, con un
amplio sector de cocina donde
se desarrollan distintas |, , : _ et
actividades gastrondmicas, | : | TRAD ‘H
frente al cual se disponen | ﬂ;m ”; ﬂ ﬂ
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comodos livings que permiten
disfrutar tanto de lo que ocurre
en el stand como de la accion en
el ruedo.

s e

La disposicion invita a la
interaccion 'y al  disfrute,
convirtiendo el lugar en un
punto de encuentro dinamico y
agradable.
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El espacio exterior siempre es un
desafio, en este caso Vvisua-
lizamos la excelencia. Observa-
mos que el espacio logra funcio-
nar de diferente forma.

La presencia del color
institucional rojo hace con que
sea un punto de encuentro
inconfundible. Encontramos que
en las gradas al igual que su
terraza, son los puntos a destacar
del disefo.

El espacio potencia el corazén de
la Exposicidon que es el RUEDO.

o ‘
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ESPACIO
INTERIOR
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El stand se distingue por el
acertado uso de los colores
de la marca, que aportan
coherencia y generan un
ambiente interior agradable
y atractivo.

La propuesta se refleja tanto
en la zonificacion de los
espacios como en las
paredes, el equipamiento v,
de manera especial, en el
cielorraso central, donde
esferas moviles aportan un
detalle original y distintivo.
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Un stand que logro un buen

disefio espacial, marcado por un

desarrollo lineal que organizade [* A7 0 /L X - o SH e ) X EXEEE/E%%E«N \,on
manera clara y funcional las ol i gkg%%?m ,ﬂ
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distintas areas. st S DELS }gf

El color institucional naranja se 4
destaca en todos los detalles:

desde el cielorraso, que filtra Ia

luz creando una sensacion

agradable, hasta las

terminaciones de los muros,
siempre alineadas con la paleta
corporativa.

El stand combina de manera
exitosa diferentes actividades
centradas en un mismo
propdsito: fomentar la
conciencia sobre el cuidado
personal, sin perder el toque de
diversion.
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El interior de Antel tiene
unidad con lo que predica
Como empresay en su
recorrido.

El visitante se siente
contenido en la actividad,
el espacio es envolvente.

Las actividades permiten
disfrutar de un momento
placentero.
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ANCAP

El interior del stand ha
sido cuidadosamente
disefiado alrededor de
la pantalla del
simulador.

La alta calidad de la
pantalla y el disefio de

la interfaz hacen que la
experiencia sea
sumamente disfrutable
y creible.

Ademas, los mas chicos
pueden interactuar
directamente con la
pantalla, generando
momentos divertidos y
participativos para toda
la familia.
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ITAU
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El interior de Itau logra
transmitir una sensacién
calida y armoniosa gracias a
la combinacién de la madera
con el caracteristico color
naranja de la marca.

El mobiliario de calidad y los
accesorios cuidadosamente
seleccionados contribuyen a
gue todo el espacio se
perciba como un conjunto
cohesivo y equilibrado.

Un gran ventanal ofrece una
vista directa al ruedo,
permitiendo disfrutar del
movimiento y la actividad
del exterior sin perder la
comodidad y el confort del
interior.




IMPLEMENTACION
AL RUEDO
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Tanto desde el living del
nivel inferior como
desde la terraza del
segundo piso, Mayfer
ofrece una de las
mejores vistas del ruedo,
con espacios comodos
gue invitan a relajarse y
disfrutar del entorno.
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Una vez mas, Itau
presenta un espacio
exterior disefiado para el
disfrute y la pausa,
combinando
accesibilidad y confort.

Los visitantes de la Expo |

Prado pueden relajarse . | WIWW
\ )
¢ /4

en comodas reposeras, . =
canjear millas por fo = 51{“’*1/ 2
productos de calidad vy, al
mismo tiempo, disfrutar
de las actividades que se
desarrollan en el ruedo

BAN O

central.
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SANTANDER

El stand de Santander se integra al
ruedo  con una propuesta
contundente y funcional: una
escalinata tipo estadio que mira
directamente a la pista y genera un
espacio Unico para el publico.

El diseno no solo refuerza la
identidad de la marca con su
caracteristico color rojo, sino que
ademas convierte al stand en una
verdadera tribuna, que invita a vivir
de cerca las actividades de la Rural
en un ambiente cémodo vy
participativo.
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TIENDAS



2do- PREMIO
TRANQUERA

Mlllm wn|||||n|wn|ll||l|~
- Wl

BODEGA BouTIQUE

_ Fllegado

Todo es elegancia y comodidad en el local de Tranquera.

Tanto por la forma de exponer los lindisimos productos, como por las 3 zonas bien
diferenciadas, sumando al area comercial, una zona mas social para compartir con
amigos y disfrutar de productos boutique de El Legado.
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Esta tienda esta muy bien disenada,
donde se destaca la imagen sobria y
elegante, sin perder el caracter
campero que representa, sobre todo
con la marquesina y la decoracién
exterior.

3 .'.fW'

La forma que supieron disponer de
los productos de forma armodnica y
sin sobrecargas, genera un ambiente
muy agradable.




INTERACTIVOS
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El stand de UTE invita al publico a ser protagonista de la energia. A través de tres
juegos tecnoldgicos, los visitantes generan electricidad con su propio movimiento:
pedaleando en bicicleta, bailando o simplemente moviéndose frente a las pantallas.

Una propuesta innovadora, que combina diversidon con conciencia sobre el valor de
las energias renovables y el poder de la accion individual.
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Destacamos el juego principal
donde el visitante tira un dado
de colores y luego mira una
pantalla para escuchar sobre
diferentes tematicas.

A continuacién, participamos
de una pantalla tactil interactiva
en forma de mesa, que genera
un momento divertido de
aprendizaje.

El juego permite que varias
personas jueguen a la vez.
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Un simulador interactivo da la bienvenida de manera virtual desde un Centro de Control energético. Propone un fascinante viaje por el mundo
del petréleo. Desde el ecosistema submarino, se muestra como el crudo se extrae y transporta desde distintos lugares del mundo, pasando
por la boya de José Ignacio, hasta llegar a la Refineria de La Teja.

Durante el recorrido, los visitantes pueden visualizar como el petréleo se transforma en energia y combustibles, hasta llegar finalmente a una
estacion de servicio. La interaccion esta disefiada para los mas chicos, pero toda la familia es invitada a interactuar con un gran salto.
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En este espectaculo participativo, en lugar de ser simples espectadores los
asistentes se convierten en parte activa del show, interactuando con los personajes.

Esa combinacion de entretenimiento y aprendizaje hace que la experiencia sea
memorable y atractiva para personas de todas las edades.
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Destacamos el juego principal
donde el visitante tira un dado
de colores y luego mira una
pantalla para escuchar sobre
diferentes tematicas.

A continuacién, participamos
de una pantalla tactil interactiva
en forma de mesa, que genera
un momento divertido de
aprendizaje.

El juego permite que varias
personas jueguen a la vez.
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El stand del INAC propone
una experiencia ludica y
educativa Unica: promotores
caracterizados como
superhéroes de la carne
guian a los visitantes —sobre
todo a los mas chicos— por
un recorrido de juegos
vinculados al hierro, la

proteina y la vitamina B12.

Escalada, martillo de fuerzay
hasta disfraces para los nifios
convierten la visita en una
aventura divertida, que
transmite de manera original
el valor nutricional de
nuestra carne.




TECNOLOGIA
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Sorprende con una puesta tecnoldgica que combina informacion y experiencia inmersiva.

En un espacio a modo de teatro, se proyectan imagenes en una gran pantalla, pero lo que
realmente destaca desde el punto de vista tecnoldgico es que también se exhiben sobre un

imponente mapa del Uruguay corpdreo dispuesto en el piso. Una propuesta innovadora que
genera un impacto visual tan Unico como didactico.
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La tecnologia aplicada en los juegos interactivos sorprende de buena forma ya que logra sumergirte en un espacio de simulacién con la
pantalla envolvente y generar un dinamica en las mesas proyectadas al ritmo de la animacion.
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Donde la emocio
S€ comparte.

La tecnologia es el
denominador comun, la
secuencia de pantallas
hacen con que en cada
sector logre diferenciar
las actividades.

Antel busca con la
incorporacion de la
inteligencia artificial
impactar al visitante,
logrando que este se
involucre en cada
actividad propuesta.
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Tecnologia e interaccion se unen para que el publico que accede al stand, viaje por el camino del petréleo desde el centro de control
energético del pais.



PRODUCTO
DESTACADO
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JOYERIA TEXTIL SIEMBRA

Son accesorios textiles,
realizados con tejido
frivolité, los productos
estan realizadas de corddn
bordado. Destacamos al
producto por su disefio,
son realizados
artesanalmente.

JOYERIA TEXTIL SIEMBRA

Cada uno de ellos es unico
generando un atractivo
especial en cada pieza.
Tiene varios productos
exhibidos desde collares
caravanas pulseras hasta
tocados para novias. Nos
parecid muy original el
uso del material y sus
creaciones.

Accesorios exclusivos
hechos amano en Uruguay

Y.
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BOSQUETERRA

Queremos darle una mencién a la firma bosqueterra por su producto autocultivo de hongos. Un kit innovador donde cada persona puede

tener en su casa su propio cultivo de hongos de manera simple y facil. Se destaca por su originalidad y creatividad a la hora de presentar el
producto.
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GUASQUERIA ACUNA

El arte de la guasqueria es un verdadero patrimonio cultural de la patria. Con Acufia, vemos el fiel reflejo de esta tradicién que combina
cultura y ruralidad, celebrando nuestras raices y la identidad que nos une.

La guasqueria no es solo un oficio; es un puente entre el pasado y el presente. Cada pieza cuenta una historia, y refleja valores que nos unen
como sociedad y nos conectan con nuestras raices. En Expo Prado, este arte se celebra y se vive, recordandonos la riqueza de nuestra

identidad y la importancia de preservarla para las generaciones futuras.




PEQUENOS
STANDS
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Un stand reducido, que logra exponer todos los
productos de forma agradable y ordenada.

La cantidad de productos no es una limitante, sino
que la utilizan a su favor, generando un juego de
colores atractivos y que realzan la propuesta.
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LA POSITIVA
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El stand de La Positiva se destaca || > | | ’\WH‘ |
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| | 94
i

’.-

Wmma con ougulldesu hisovi) \’ A N
- - W
3

Con un disefio cuidado, que
combina madera, negro y una
paleta cromatica coherente con
su identidad, logra transmitir la
tradicion y calidad de la marca.

&
\

Una propuesta pequeia en
dimensiones, pero grande en (L
presencia y estilo. RN A b
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Presenta los productos en acero corten
de forma ordenada.

El Stand lo unifica un material de
madera en las paredes permitiendo
exponer los productos en diferentes
alturas con un orden visual.

La seleccidon de productos es muy
variada. Consideramos que el Stand
tiene una excelente exposicion muy bien
utilizado el espacio.

Felicitaciones por el Stand.
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Dulce Sofia llama la atencidn por su estética encantadora, combinando el rosado y el

blanco de manera armoniosa.

Su disefio cautivador logra que sea imposible no mirarlo, convirtiéndolo en un punto
visualmente llamativo e interesante, resultando en un local lleno de personalidad.
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ANIMADOR



3er. PREMIO

””m“”'l”‘
o e

by lw% ?”

Si hay algo que ha llamado la atencidn son los animadores del stand de INAC, los superhéroes,
por representar de forma acertada su rol, por su acompanamiento y buena disposicion a la hora
de explicar (sobre todo al publico infantil) las diferentes propiedades de |la carne de una manera
didactica y divertida.
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El stand E/ Origen del MGAP se
distingue por la frescura y el carisma
de sus animadores.

Con una conductora agil vy
dicharachera que desde el inicio capta
la atencion del publico en una cocina,
y con la irrupcion de los divertidos
personajes Aurelia Sabores y Quinoto

Picante, logran una interaccidn
constante, entretenida y educativa.

Su capacidad de mantener a todos
atentos, divirtiendo mientras
ensefan, convierte la experiencia en
un verdadero espectaculo didactico y
participativo

4: RURAL DEL

2% PRADO 25

V EXPOSICION AGROPECUARIA




le PREMIO Hi sass1 25
MONTEVIDEO REFRESCOS ¥ rocon e

En el stand de Montevideo Refrescos, la animacidn se transforma en un show desopilante. Frente a una sala inmersiva con pantallas envolventes
y una mesa digital, el animador conduce la experiencia hablando de comidas y momentos donde las burbujas de Coca-Cola son protagonistas.
Con una rapidez Unica para improvisar y sumar lo que dice el publico —especialmente los ninos— convierte cada intervencion en parte del

espectaculo, logrando un clima tan divertido como participativo.




INDUMENTARIA
TEMATICA
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Su vestimenta (bombacha, botas, camisa blanca y campera azul), combina prendas tradicionales del campo con una cuidada adaptacidn
institucional, transmitiendo cercania y coherencia con el espiritu de la muestra.
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Los animadores de INAC, como ya lo
habiamos nombrado, han logrado captar
la atencidn del publico, especialmente de
los mas pequenos, a través de una
propuesta creativa y original.

Representando a superhéroes que
transmiten de forma ludica y entretenida
el valor de las propiedades de la carne, su

vestimenta se distingue por el disefio
colorido, la cuidada elaboracion de los
detalles y la coherencia con el mensaje
gue buscan comunicar.

Una indumentaria que no solo viste, sino
que inspira y divierte, transformandose
en un recurso clave para acercar la
tematica al publico infantil.
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Las promotoras estan muy
elegantes. Destacamos el uso de
los colores institucionales del
Banco en la indumentaria.

Ruanas con colores en blanco
otras en rojo reforzando la
presencia de la marca.
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La indumentaria criolla con
poncho, sombrero y botas altas
hacen con que la experiencia
de entrar en Pluscontainer sea
completa.

La bienvenida con ropa

tematica de la Exposicion con
colores sobrios como el azul
logra unificar el espacio con
una elegante bienvenida.
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PREMIO ESPECIAL
RANCHO CERO - CIRENEOS

Un programa de

CIRENEOS

Si bien la obra social que Cireneos lleva
adelante es enorme, lo que premiamos
hoy es al stand, por la creatividad, el
ingenio y la forma de transmitir su
mensaje aprovechando al maximo un
espacio reducido. Supieron contar lo
qgue hacen —erradicar los ranchos de
chapa y cartdén para dar a las familias
una vivienda digna— de manera
contundente, original y diferente.

Es un stand que emociona y sacude: de
un lado, la dura realidad de un rancho
—paredes de chapa, piso de barro,
techo que se llueve, colchén en el
suelo, una mufeca vieja y sucia,
cubiertas de auto en el techo para que
no se vuelen las chapas— y del otro, la
calidez de una casa contenedor, sencilla
pero sumamente digna, con bafio,
cocina y techo seguro. Separando
ambas realidades, una cruz recuerda el
sentido profundo de esta obra social.
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