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ENTES, INSTITUTOS Y ORGANISMOS



Mencion - UTE

UTE presenta una propuesta moderna

gue combina informacion, tecnologia y
entretenimiento. En el exterior, el logo y

el sl ogan AAvanzamos
destacan sobre el fondo azul,
acompafados por grandes imagenes
vinculadas a las distintas formas de
generacion de energia.

En el interior, un primer sector presenta
distintos contenidos informativos de
manera clara y atractiva. Luego, el
recorrido continta hacia una sala
especialmente ambientada donde
comienza | a fAMisi
experiencia interactiva con juegos y
desafios que invita al publico a
participar y descubrir mas sobre el
mundo de la energia.




290 Premio - INIA

INIA propone una experiencia inmersiva y
educativa, en la que Tacuari, Merin 'y
Olimar, tres simpaticos granos de arroz,
nos acompafan a lo largo del recorrido.
Con audio a través de auriculares, la
propuesta nos ensefia de forma simple y
divertida sobre temas vinculados al
bienestar animal y la salud del suelo.

Uno de los momentos mas originales es
una sala que, mediante pantallas, recrea
el descenso en ascensor hacia el centro
de la tierra, donde podemos descubrir los
distintos seres y elementos que se
encuentran bajo el suelo.
Un stand original, didactico y muy bien
\ = pensado, que combina tecnologia 'y
7 18 entretenimiento para acercar el trabajo de
! : INIA a grandes y chicos.

inia.uy




1€ Premio

INAC

INAC presenta una propuesta muy
completa, que combina diseiio,
contenido y tecnologia para acercar
al publico al mundo de la carne de
una manera atractiva y diferente.

Un stand muy cuidado en todos sus
detalles, con una fuerte identidad y
una propuesta que logra informar,

entretener y generar una verdadera
experiencia para el visitante.




EMPRESARIALES
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Pluscontainer se presenta con dos
stands diferentes, que muestran la
versatilidad de sus soluciones.

o

pluscontainer \

Uno de ellos sorprende por su
desarrollo en altura, con dos niveles,
terrazas y una fuerte presencia
arquitectonica; el otro propone un
espacio mas abierto y distendido,
integrado al entorno con decks,
madera, vegetacion y sectores de
encuentro.

.l

Dos propuestas distintas entre si, pero
ambas cuidadas en disefio y
ambientacion, que muestran diferentes
posibilidades de construccion y
aprovechamiento del espacio.



290 Premio - MINERVA

Minerva logra una implantacién esquinera con
mucha presencia, con una estética calida,
moderna y donde la madera y la identidad
visual potente, logran una imagen atractiva y
reconocible.

La propuesta integra de manera natural la
exhibicién de los diferentes productos de la
empresa, la venta, una parrilla con mesas para
degustacion completado por un sector de living
gue invita a compartir e interactuar.

Una propuesta integral que combina disefo,
identidad de marca, experiencia, logrando un
espacio atractivo y funcional.



1€ Premio - Montevideo Refrescos

Una propuesta de gran impacto, donde la identidad de Coca-Cola esta presente en cada detalle. El stand combina una cuidada ambientacion
con gastronomia, tecnologia y entretenimiento, incluyendo distintas experiencias interactivas. Un espacio dinamico, atractivo y con una fuerte
presencia de marca.




INTENDENCIAS
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La Intendencia de Montevideo se presenta este afio con una imagen renovada, logrando un espacio calido y atractivo. Con una estética vinculada al
ambito rural y productivo, genera un espacio donde los productos y emprendimientos del departamento son los protagonistas.

Se destaca especialmente el cuidado en la ambientacion, la eleccion de los materiales y la manera en que estos forman una propuesta visual
coherente y atractiva.




290 Premio - DURAZNO
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El stand logra un ambiente amplio y facil de recorrer, donde a través de la tecnologia
interactiva, feria de productos, espectaculos y el acompafamiento humano logran dedicar cada
jornada a una localidad diferente del departamento mostrando su identidad y atractivos. Una
forma cercana bien pensada de ensefiar el pasado, el presente y el futuro del departamento.




1" Premio - COLONIA

Bajo el concepto
i nmi granteso, el
recorrido que evoca la llegada de
los inmigrantes a través del
departamento.

En el interior, una ambientacion
muy estética desarrolla la tematica
con gran cuidado, acompafnada
también, por actores caracterizados
y productos locales.

En el exterior, se destaca ademas la

incorporacion de una rampa que
garantiza la accesibilidad al stand.
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Mencion T BTG PACTUAL

URLS

Una propuesta de fuerte presencia visual,
con una arquitectura limpia y
contemporanea. El azul intenso domina la
fachada y destaca claramente la identidad de
BTG Pactual, mientras que la maderay la
vegetacion aportan calidez y equilibrio al
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\ -N" ) ’ conjunto.
' M ; % Un stand sobrio, elegante y muy cuidado,
i - gue logra una presencia destacada dentro de
‘ = la Rural.
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Una vez mas Ital se destaca por una identidad visual potente desde su ubicacion privilegiada frente al ruedo. El color naranja de su fachada le
da un marcado protagonismo convirtiéndose en un punto de referencia dentro de la exposicion.

En el interior encontramos una propuesta en la que el mobiliario, la iluminacién, la vegetacion y la ambientacion generan un espacio que invita a
entrar. Mas que un lugar de paso, el stand se convierte en un espacio para estar, se destaca especialmente esta caracteristica que es uno de
sus principales aciertos.



1€ Premio - SANTANDER

o Saftander

Santander trae una propuesta novedosa, con una estructura en dos plantas y un disefio arquitectonico llamativo y de muy buena calidad. En su
interior, los vidrios en color rojo, caracteristicos de la identidad de la marca, contrastan con un mobiliario en tonos tenues, logrando un espacio
c8lido y acogedor que busca hacer sentir a sus clientes como fien <ca
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290 Premio - ANGUS
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Destacamos la acertada implantacion del stand en un terreno lineal, donde logra generar diferentes espacios y usos sin perder la continuidad y
coherencia del disefio general. Su estética simple y neutra, combinada con materiales y detalles calidos, generan una propuesta elegante, cuidada
y acogedora. A esto se suma la propuesta de interaccién especialmente pensada al publico infantil que amplia la experiencia y logra involucrar al
visitante. Una propuesta que demuestra como con una implantacién inteligente y un disefio coherente es posible transformar un espacio estrecho

en un stand funcional, atractivo y con identidad propia.
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Un stand que lleva la estética del campo a un espacio
calido y muy disfrutable. La madera, las luminarias, las
flores y el mobiliario generan una ambientacion
cuidada, con un marcado aire de casa de campo.

Los dos decks para sentarse se abren hacia el exterior
y se integran naturalmente al movimiento de la Rural.

Una propuesta sencilla, de muy buen gusto y con
mucha identidad, que invita a entrar y quedarse.




INSUMOS AGROPECUARIOS



Mencion - SELECTA
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Nuevamente la propuesta de
Selecta logra integrar arquitectura,
naturaleza y experiencia en un
conjunto coherente.

El volumen de vidrio, de lineas
simples y contemporaneas se
completa con una cuidada
incorporacion de vegetacion que
aportan calidez y transforman el
entorno. Tanto el espacio exterior
como el interior combinando
maderas, elegante mobiliario y
naturaleza hacen que sea una
propuesta de gran calidad.

Un stand que logra transmitir la
identidad de la marca a traves de
una arquitectura contemporanea,
calida y cuidadosamente disefiada,
generando una experiencia que
resulta visualmente atractiva.



